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BEPPE SEVERGNINI FABIO GEDA Convincere tutti, Una commedia

Per sopravvivere
serve lanta poesia

Una vecchia casa, una pianta seco-
lare, una bambina di quattro anni
che discute col nonno usando il
congiuntivo. Dopo «Socrate, Agata
e il futuro», Beppe Severgnini sce-
glieunluogo del cuore per affrontare
la guestione che sta al centro di ogni
questione: il tempo che passa. Eci
offre una dozzina di suggerimenti.
Pranzare all'aperto e dare un nome
agli alberi. Riconoscere almeno do-
dici canti di uccelli. Aprire un libro e
scriverci la data. Compilare elenchi
e aggiornarli. Non mettere sempre
tutto in ordine. Concedersi piccoli
piaceri e indignarsi quando serve.

Nicola e Cencio,
amici nel fango

Lo chiamano Cencio perché &
sempre «stropicciato». E un tredi-
cenne curioso, ama i cantieri dei
palazzi in costruzione, ma il suo
destino & in bottega, a fare il par-
rucchiere. Quando il 4 novembre
del 1966 il quartiere di Santa Croce
& invaso dal fango. Nicola ha inve-
ce vent'anni e la notizia dell'allu-
vione lo raggiunge a Taranto, la sua
citta, dove il sole continua a splen-
dere. Sara proprio Nicola ad aiuta-
re Cencio, e quei giorni trascorsi
fianco a fianco lasceranno in loro
tracce il cui disegno emergera solo
col tempo.

che nobile arte!

La retorica & ovunque. Nei discorsi
politici e negli spot pubblicitari. Nelle
riunioni e nelle cene di famiglia. Nei
colloqui professionali e negli appun-
tamenti galanti. Ogni giorno, che ci
piacciaono, ciritroviamo adover di-
fendere un’idea, un progetto, un
prodotto. Clément Viktorovitch ci
svela i segreti in un trattato accessi-
bile e pratico, costellato di esempi e
casi di studio: come si adatta un te-
sto persuasivo a un argomento e co-
me si selezionano i fatti; quali sono i
vari tipi di discorso; come avviene la
comunicazione implicita e come &
possibile dare forma al discorso.

per chi ama la vita

Douglas Raymer, capo della polizia
di North Bath, stato di New York, sta
ingrassando. Sara forse perché or-
mai in centrale scalda la sedia:
compila moduli, riferisce alle autori-
ta locali, fa quadrare i budget. Non
gli piace piu il suo lavoro: del resto
Douglas non piace pit nemmeno a
Douglas. Se almeno potesse darsi
pace per ¢iod che € successo a sua
maoglie, per quella morte assurda,
forse avrebbe qualche possibilita di
ricominciaretutto daccapo. Gisono
domande che lo assillano e vorreb-
be essere altrove. Anche se quella
cittadina & tutto cio che gliresta.
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